SCHEDA MONITORAGGIO PERFORMANCE ORGANIZZATIVA AC FERRARA 2020
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DIREZIONE CENTRALE DI Risultato Punteggi
PESO RELATIVO
e INDICATORI TARGET ANNUALE ASSEGNATO annuale N
1) OBIETTIVI DI PERFORMANCE ORGANIZZATIVA LEGATI ALLA PROGETTUALITA' PESO 1): 15%
G A Storico Direzione Eduicazione Numero di inziative promozionali realizzate 3 3 100% 15
Stradale Mobilita e Turismo autonomanente o in compartecipazione
2) OBIETTIVI DI VA RIFERITI AL MIGL ) DEI PROCESS! E DELLA QUALITA' PES02) 10%
Trasparenza e
anticorruzione
Formazione su specifiche tematiche : .
oeerista dal PTPC AC p: ad una sessione formativa 1 50% 0 100% 0
X Archivio AC dati pubblicati/da pubbicare 100% 100% 100%
ot ione del processo di
pubblicazione datiin materia di s0% 5
trasparenza e di accesso civico
i . "
generalizzato Archivio AC istanze di accesso 100% nessuna 100%
3) OBIETTIVI ECONOMICO FINANZIARI PESO 3) 15%
MOL AC - Margine Operativo lordo ossia
Miglioramento valore della produzione (A) meno costi
> . |della produzione (B) it ammortamenti e | report annuale di bilancio AC Valore MOL >0=0 100% 130496 100% 15
Equilibrio di Bilancio |svalutazioni (810) it accantonamenti per|
rischi (B12) piu altri accantonamenti (B13)|
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DIREZIONE CENTRALE DI Risultato Punteggi
TARGET ANNUALE ASSEGNATO PESO RELATIVO
RIFERIMENTO PER | DATI e CATOR PESO | annuale °
4) OBIETTIVI CONNESSI AGLI OBIETTIVI SPECIFICI DI FEDERAZIONE PESO 4) 60%
Attivita Associativa
pata Base Soci Produtione associativa anno 2020 netto delle 201 0% sa8 100% 18
tessere Facile Sara
Attivita connessa al
consolidamento ed allo sviluppo Data Base Soci Produzione associativa fidelizzata 2019 2584 15% 2835 100% a5
della compagine associativa
Percentuale di e-mail acquisite nel 2019 rispetto alla
Data Base Soci produzione diretta di tessere individuali (al netto 78,39% 10% 50% 76,00 97% 29
dei rinnovi automatici)
Atiits | orogettg® | ATchivio della Direzione
Analist potenaialita ch o Attivita Associative corso di formazione per la rete su tematiche N
nalis potenzialitadi sviluppo alimentato dalle commerciall 15% 1 100% 45
delle reti della - ’
trasmessi dagli AA.CC.
Educazione alla
sicurezza stradale
N. eventi (manifestazioni, conferenze stampa,
convegni, ipazione a ioni radiofoni 3 50% 3
o televisive per interviste in materia di sicurezza
Attivita in materia di educazione Archivio Direzione _ I _ o 100% 2
stradale Educazione stradale  |n. iniziative di formatzione ai cittadini, anche minori,
awalendosi di qualsiasi format didattico tra quelli
isponibili sul portale della interna
3 50% 3
TOTALE 1) + 2) +3)+4) 94,9%




