RAPPORTO DEGLI OBIETTIVI PER INDICATORI

T Tipologia
Missioni . polog . . Target
. Progetti Area progetto Indicatore di Target anno .
Federazione R X A . X realizzato anno
AC Strategica |[(locali/nazional| misurazione 2019
ACI ) 2019
i)
a)mantenimento n.
dei contratti di
affiliazione esistenti
. ) al 31/12/2018 nel |1)Mantenimento
Accrescere istruzione o .
Rafforzamento L territorio (peso 50%)| n. 1 contratto di
o network automobilistica . . . . .
ruolo e attivita . nazionale b) realizzazione din. affiliazione 100%
istituzionali autoscuole esicurezza 1 drivingtest 2)n.1 drivi
istituzionali riving test per n. 1drivin
Ready2go stradale . g .p g
ogni autoscuiola test
affiliata entroiil
31/08/2019 (peso
50%)
. . Realizzazione eventi . . .
istruzione . . Realizzazione di
Rafforzamento X bilisti promozionali, 5 ti di
o automobilistica ) nr. 2 eventi di
ruolo e attivita ACI STORICO . nazionale autonomamente o . 0%
e . esicurezza . promozione del
istituzionali in ) .
stradale N Club Aci Storico
compartecipazione
Persone
sensibilizzate, di
. . qualsiasi eta, con
istruzione L
Rafforzamento o qualsiasi format
o TrasportAC| automobilistica . . . .| n.200 persone
ruolo e attivita o ; nazionale didattico tra quelli o 0%
L . sicuri esicurezza . o sensibilizzate
istituzionali disponibili sul
stradale
portale della
comunicazione
interna
a)Produzione
associativa 2019 al
netto tessere facile
sara
b) produzi a)865
. . roduzione
Attivits soci/consolidam fid T t2 2019 b) 83
ivita . idelizzata
o Socl ento base nazionale ) . c)76,31 100%
associativa L. c) percentuali e-mail
associativa o d)n.1lcorso
acquisite nel 2019 -
. - delegazioni
d)corsi formazione
perlarete
tematiche
commercilali
Ottimizzazione
processo 1)100% dati da
Attivita ubblicazione ubblicare
P o o . 1) dati da pubblicare P .
Trasparenza e TRASPARENZA datiin materia di nazionale . . 2)100% risposte 100%
] . . 2)istanze di accesso . .
Anticorruzione trasparenza e di adistanze di
accessocivico accesso

generalizzato




