
MISSIONI

(RGS)

PROGRAMMI

(RGS)

MISSIONI

FEDERAZIONE

ACI

ATTIVITÁ

AC

B6)

Acquisto 

prodotti finiti e 

merci

B7)

Spese per 

prestazioni di 

servizi

B8)

Spese per 

godimento di 

beni di terzi

B9)

Costi del 

personale

B10)

Ammortam. e 

svalutazioni

B11)

Variazioni rimanenze 

materie prime, 

sussid., di consumo e 

merci

B12)

Accantonam.

per rischi ed 

oneri

B13)

Altri 

accantoname

nti

B14)

Oneri diversi 

di gestione

Totale

Costi della 

Produzione 

Rafforzamento 

ruolo e attività 

istituzionali

Mobilità e 

Sicurezza Stradale
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Sviluppo attività 

associativa
Attività associativa 0 1.683 0 0 0 0 0 0 189.581 191.264

Tasse 
Automobilistiche 

0 250 0 52.645 0 0 0 0 1.525 54.420

Assistenza 

Automobilistica
0 0 0 52.645 0 0 0 0 1.518 54.163

Rafforzamento 

ruolo e attività 
istituzionali

Attività sportiva 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Rafforzamento 
ruolo e attività 

istituzionali

Attività sportiva 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

031 - TURISMO
001 - Sviluppo e 
competitività del 

turismo

Rafforzamento 
ruolo e attività 

istituzionali

Turismo e 
Relazioni 

internazionali

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

032 - SERVIZI 

ISTITUZIONALI E 

GENERALI DELLE 
PP.AA.

003 - Servizi ed affari 

generali per le 

amministrazioni di 
competenza

Ottimizzazione 

organizzativa
Struttura 1.066 270.136 51.077 0 0 0 0 0 9.293 331.572

1.066 272.069 51.077 105.290 0 0 0 0 201.917 631.419

030 - GIOVANI E 
SPORT

001 - Attività 
ricreative e sport

Totali

PIANO DEGLI OBIETTIVI PER ATTIVITÁ

013 - DIRITTO 

ALLA MOBILITA'

001 - Sviluppo e 

sicurezza della 

mobilità stradale

008 - Sostegno allo 

sviluppo del trasporto

Consolidamento 

servizi delegati

Automobile Club Brindisi



RAPPORTO DEGLI OBIETTIVI PER PROGETTI
Costi della produzione

B.7 servizi 0

9.543 9.543 

14.301 14.301 

locale

TOTALI Totali 0 9.543 0 14.301 23.844 

Progetti
AC

Missioni
Federazione

ACI

Area 
Strategica

Tipologia 
progetto

Investimenti 
in 

immobilizza
z.

B.6 
acquisto 
merci e 
prodotti

B10. 
ammortam

.

B.14  oneri 
di gestione

Compartec
ipazione ai 
progetti di 
federazion
e

Rafforzamento 
ruolo e attività 
istituzionali

Concorso alla 
dif fusione della 
cultura della 
sicurezza e 
dell'educazione 
stradale – 
consolidamento 
del ruolo 
istituzionale 
dell'ACI e degli 
AA.CC. In ambito 
nazionale ed 
internazionale 
rispetto alle 
tematiche della 
mobilità, dello 
sport e del 
turismo 
automobilistico

fEDERAZIO
NE

Compartec
ipazione ai 
progetti di 
federazion
e

consolidamento 
mission 
associativa

sviluppo e 
qualificazione 
della compagnie 
associativa – 
potenziamento 
della rete

fEDERAZIO
NE

(A)CI 
Siamo

salute 
dell'organizzazio
ne

efficentament
o ed 
ottimizzazione 
dell'organizzaz
ione interna 
quale fattore 
abilitante per 
la creazione di 
valore pubblico



Area Strategica Indicatore di misurazione

fEDERAZIONE

100

fEDERAZIONE n. soci di produzione diretta, n. soci fidelizzati, % mail dei soci acquisite

100

salute dell'organizzazione (A)CI Siamo locale

attivazione link riservato di prenotazione appuntamento sul sito istituzionale 1 100

numero appuntamenti realizzati

18 100

Missioni
Federazione

ACI

Progetti
AC

Tipologia 
progetto

Target 
previsto 

anno 2023

Target % 
conseguito 
anno 2023

Rafforzamento ruolo e 
attività istituzionali

Compartecip
azione ai 
progetti di 
federazione

Concorso alla diffusione della 
cultura della sicurezza e 
dell'educazione stradale – 
consolidamento del ruolo 
istituzionale dell'ACI e degli 
AA.CC. In ambito nazionale ed 
internazionale rispetto alle 
tematiche della mobilità, dello 
sport e del turismo 
automobilistico

iniziative di comunicazione in materia di educazione stradale; corsi di educazione 
stradale; attività di promozione di Aci Storico,realizzazione di n. 1 evento Ruote nella 
Storia

2 iniziative di 
comunicazione 
– 3 corsi – 2 
attività di 
promozione di 
Aci storico – 1 
evento Ruote 
nella Storia

consolidamento mission 
associativa

Compartecip
azione ai 
progetti di 
federazione

sviluppo e qualificazione della 
compagnie associativa – 
potenziamento della rete

3801 soci, 409 
soci fidelizzati, 
82% mail 
acquisite

efficentamento ed 
ottimizzazione 
dell'organizzazione interna 
quale fattore abilitante per la 
creazione di valore pubblico


